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Datos Turisticos Enero 2008

Ocupabilidad promedio de alojamiento turistico
(Enero)
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Variacién anual - +12,9 5,1 +32,2

Fuente: Sernatur, Hotelga y Camara de Turismo didiva

* Tener presente que la ocupacion para el mes de sa@stablecio entre un
rango de 75.5 a 80 % de ocupacion durante el rhkaliee de Ocupacion fue
proporcionado por los respectivos gremios turist{¢totelga y Camara de
Turismo) fueron consultados en total 15 establemitois representativos del
sector

* Importante destacar que en la variacion entre sldeeenero de 2007 y el mes
de enero de 2008 la ocupacién crecio sobre el 3dr#é6macion que se
condice con el crecimiento que experimentaron lagy fluviales en este
mismo periodo, informacién que proporcionara semat

Este cuadro es solo para uso interno de los integgale la Mesa

OCUPABILIDAD ALOJAMIENTO 2005 2006 2007 2008
TURISTICO TEMPORADA VERANO

TOTAL ENERO 35,6 48,4 43,3 74,0
Variacion Anual - 12,9 -5,1 30,7
TOTAL FEBRERO 47,0 54,9 68,8

Variacién Anual - 79 13,9

PROMEDIO OCUPACION 41,3 51,7 56,1

TEMPORADA

Variacién anual - 10,4 4.4




Fuente: Sematur Region de Los Rios y Mesa de
Turismo de Valdivia

Datos Duros Enero de 2008

* Variacion del sistema de alojamiento turistico iGuim +32.2%
Ocupacion promedio estimada de camas turistica 75.5%
» Turistas que llegan a establecimientos turisticos 72,5%

» Turistas que alojan en casa de amigos familiasog 27,5%

Oficinas de Informacion Turistica (se mantienen proporciones)
1.- ¢ Quienes consultan?

* Nacionales 70%
o Provenientes del gran Santiago 46,9%
o Provenientes de la zona de Concepcion 14%
o Provenientes de la zona Valparaiso 9,1%
» Extranjeros 30%
o Provenientes de Europa 32,6%
o Provenientes de América 59,7%
= Ameérica del norte 26,2%
=  América del sur 73,1%

2.- ¢ Por que cosas consultan?

0 Fuertes 25%
0o Museos 22%
o Tour Fluviales 17%
o Cerveceria 16%
o Parque Oncol 10%

3.- ¢ Cudles son las razones del alza de llegadadgstas a Valdivia?

o Exposicion mediatica que genero la nueva region

o La fuerte inversion privada que se esta realizamdmejoramientos de la
calidad del servicio turistico ( existen en valdilos 2 primeros hoteles
certificados a nivel nacional con la nhormas dedeal)

o El fuerte trabajo publico-privado que se vieneiraaldo a través de la
Mesa de Turismo de Valdivia

o La amplia oferta de actividades que la ciudad efadasisitante
principalmente bajo el alero del programa “veranva&divia”

o La diversificacion de la oferta turistica nuevostaerantes, nueva oferta
fluvial.

Fuentes:Mesa Publico Privada de Turismo de Valdivia.



